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Los defensores de la publicidad en el mundo sostienen que el hombre V
Compra: moderno, aunque quiera, no puede prescindir de ella. Segun las
C$ 14.4343 principales tesis de quienes tedricamente sustentan la supuesta necesidad Hordscopo
Venta: ineludible de este impresionante fendmeno mercadotécnico, el gran dilema
C$ 14.4366 del hombre moderno se reduce a qué producto comprar entre una inmensa

variedad que a diario se le ofrece.

Sin embargo, la utilizacion de esta técnica mediatica mercantil ha llegado,
a estas alturas de la civilizacion occidental, a extremos que sobrepasan la
mera justificacion por asuntos de «necesidad» en la compleja dinamica de
la economia de mercado.

Ademas, su febril necesidad de estimular el consumo ha llegado a tener
repercusiones profundas en la cultura y los procesos culturales de la
mayoria de las sociedades regidas por el sistema capitalista, que vive hoy
un proceso de mundializacion o globalizacion cuya profundidad (al menos
aqui) aun no ha sido reconocida en su plena dimension.

Pero si la publicidad consiste en informar a una o varias personas sobre un
producto o servicio por medio de un anuncio pagado, con la intencion de
conseguir, crear o estimular en el receptor la necesidad de su compra,
entonces ¢.en qué se diferencia la publicidad que percibimos a diario de la
simple propaganda? Precisamente en la intervencién fundamental del
motor que mueve a la sociedad capitalista: el dinero.

Para que una propaganda a determinado producto o servicio sea
considerada publicidad, debe existir la contratacion de una agencia y/o el
pago en metalico para la realizacion del trabajo publicitario. De este modo
la publicidad pasa a ser otro negocio mas en la dinamica de los mercados.

Muchos de los defensores de esta «maestra magica» de la oferta
comercial sostienen que, a pesar de la «mala prensa» de que
generalmente son objeto los excesos de la publicidad, «nadie est4
dispuesto a renunciar a ella en el mundo de hoy». Pero lo cierto es que,
con todo y su caracter comercialmente necesario, la publicidad se ha
convertido en creadora de deformaciones sociales, éticas y hasta
sicolégicas. Ademas, su naturaleza fundamentalmente comercial tiende a
relegar los valores profundos del ser humano, expresados en la cultura, y a
establecer nuevos valores generalmente superficiales y de competencia
indiscriminada.

De lo apuntado anteriormente podemos deducir que la publicidad se ve
obligada a ejercer multiples y retorcidas operaciones para formar en el
consumidor actitudes, valores, motivaciones y decisiones favorables a la
compra de mercancia. Como una de las més importantes instituciones
culturales del capitalismo moderno, la publicidad constituye un conjunto de
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actividades de fabricacion y combinacion de simbolos, cuya diferencia con
el resto de las proyecciones super-estructurales del sistema, radica en la
finalidad y en la orientacion de sus propios emblemas.

Para nadie es un secreto que la publicidad es mercenaria, es decir que su
propésito explicito consiste en incitar indiscriminadamente las ventas de
los capitalistas y empresarios. Segun Luis Britto Garcia (El imperio
contracultural. Nueva Sociedad, 1991), su propdésito fundamental es ganar
cuentas sin empefiar su lealtad a nadie.

«Ensalza hoy a un productor y mafiana a su competidor; crea falsas
competencias entre varias marcas procedentes del mismo fabricante, y
ayuda a ser rentable lo que ya le es rentable a ella misma», afirma Britto,
para quien la estructura final del mensaje publicitario es: «Ayudo a que
pagues, porque me pagan».

Pero la publicidad tiene también otros «defectos»: ademas de separar los
contenidos simbdélicos de la mercancia de su propia esencia, su estrategia
esconde, mediante «mascaradas simbolicas», la esencia de su propio
mensaje. Se hace anénima o se escuda tras «fuentes de prestigio». A
veces también pretende representar la voz general o habla a través de
eufemismos como «clientes felices» o «figuras reconocidas».

Con todo, la asombrosa técnica desplegada por la publicidad y su inmenso
desarrollo actual, contrariamente a lo que se pueda pensar, evidencian
mas bien las grandes debilidades del sistema capitalista, puesto que la
misma existencia de mecanismos tan poderosos de persuasion para
establecer mayor relacién entre el hombre y los bienes que consume,
testimonia la precariedad y no la solidez de la necesidad de consumo
excesivo.

En Nicaragua, después de 23 afios de habernos liberado de 50 afios de
dictadura somocista (cuyo proyecto cultural, junto al resto de proyectos
culturales anteriores, constituyd un proyecto fracasado), la cultura en
Nicaragua se enfrenta al hecho inevitable del tiempo transcurrido y, por
ende, a la modificacion de diversos contextos.

En el &mbito internacional las Ultimas dos décadas han implicado cambios
histéricos que, aunque corresponden a los ciclos constantes de
reafirmacion y decadencia del sistema capitalista mundial, esta vez han
sido mucho mas rapidos y vertiginosos. En el ambito nacional, la burbuja
utdpica de 10 afios de revoluciéon sandinista, una vez disipada, nos ha
expuesto mas directamente a los diversos fendmenos socioecondmicos y
culturales inherentes al nuevo ciclo capitalista mundial.

Es obvio entonces que el contexto que vio nacer a los distintos proyectos
culturales vinculados al periodismo y los medios de comunicacion,
caracterizado por el entusiasmo de una época utépica; se ha transformado
de manera fundamental. Esto no quiere decir que los fundamentos éticos
(e incluso politicos) que hacian irradiar su entusiasmo en los primeros
afios de revolucion, hayan dejado de constituir pilares importantes en el
sentido de su existencia.

Pero es necesario reconocer que muchos resabios de esa época
entusiasta, llena de mucho romanticismo alrededor de las expectativas de
transformacion social creadas por la revolucién, se convierten ahora
(sumados a la dificultad de adaptaciéon y aprovechamiento de los nuevos
mecanismos de interaccion cultural en el mundo) en factores que impiden
una adecuada evolucion del periodismo cultural nicaragiense. También es
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importante reconocer que, precisamente esos pilares ético-politicos, deben
servir ahora para sostener nuevas formas de sobrevivir como alternativas
periodisticas culturales en los nuevaos tiempos.

No se trata, pues, de operar en nuestros programas radiales, revistas o
suplementos, una «metamorfosis politica» o una estrategia de
«camaleonismo cultural», sino de insertarse de manera mas efectiva en las
nuevas formas de comunicacion social que de por si forman parte de un
proceso amplio de transformacién cultural. Sobre todo teniendo en cuenta
gue la cultura, proyectada en los medios masivos, constituye la mejor
alternativa para una necesaria socializacion del arte y el conocimiento en
Nicaragua.

Es obvio que nuestros espacios periodisticos culturales necesitan hacer
mas «ligero» su mensaje, aunque no del todo «ligth», como se le llama
ahora a lo llamativo pero superficial. Se trata mas bien de darles una
dindmica un poco mas informativa y actual. Que sirvan de receptaculo
dinamico de la actividad cultural nacional e internacional, tratando de
incorporarse a los procesos culturales actuales y reflejar en nuestros
espacios las distintas formas de representacion de la cultura.

Esto implica modificar el sentido de algunas de nuestras propuestas, y por
supuesto crear otras nuevas. Es necesario, por ejemplo, en los medios
escritos, modificar el sentido de las resefias bibliograficas, en el sentido de
hacerlas mas utiles al lector, mas conectadas con la realidad cultural de la
Nicaragua actual. Es decir, saber qué estd comprando el publico lector
nicaragliense (tanto el «hedonista» como el «académico») y hacer resefias
de libros de los que podamos estar seguros que si tienen al menos alguna
circulacion en el pais.

Por otra parte, sabemos que, aunque la produccién literaria nacional (o
editorial en general) ha ido en aumento en las Ultimas dos décadas, su
nivel de consumo no muestra un aumento proporcional. Lo mismo puede
decirse en cuanto a su calidad. Nosotros, como periodistas culturales (de
radio, prensa escrita o television) podemos contribuir a mejorar esa
situacion estableciendo contacto no sdlo con libreros y distribuidores, sino
con los organismos que estan editando libros, para, por un lado, estar al
tanto de lo que se produce, y por otro, hacerlo desde una perspectiva mas
critica que presione a los «publicadores» a ejercer criterios mas rigurosos.

En cuanto a la promocion de la creacion artistica, que por lo general, en
Nicaragua, apenas comprende Poesia, Pintura, Masica y Narrativa, y muy
ocasionalmente Teatro, es importante mantener la difusion de lo
«consagrado» pero acercandonos siempre a lo nuevo y resaltando su
calidad (porque para merecer promocion deben tenerla), aunque siempre
con criterios rigurosos de seleccion, pero mas abiertos a las nuevas
producciones de los nuevos creadores.

Respecto a los espacios culturales que promueven el Cine, la Historia 'y
otras artes y ciencias, se debe buscar la forma de incorporar al contenido
cotidiano de nuestros programas o espacios periodisticos, las distintas
formas de expresion cultural (no sélo las tres mencionadas arriba), a través
de la alternancia de distintos aportes periodisticos nacionales y
extranjeros.

Por las distintas tendencias artisticas, intelectuales o culturales de cada
uno de ellos, se garantizara un abordaje fresco, novedoso e inteligente de
las distintas ramas de la cultura, asi como una gama variada de ideas,
opiniones y tendencias respecto al arte y la cultura nicaragiiense y
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mundial.

Soélo de esa forma podremos hacer resistencia a las pretensiones
comerciales, apoyadas en la mentira publicitaria, de hacer invisible la lucha
cotidiana de los grupos y sujetos sociales que proyectan su propia vision
del mundo, su propia perspectiva construida desde su propia realidad
cultural. Una perspectiva que parte de la critica de lo cotidiano, y que poco
a poco va conformando sus propias concepciones, sus propias
apreciaciones acerca de las distorsiones en la estructura social del pais.

Solo ejerciéndolo, sin permiso de nadie, podremaos ampliar y hacer valer
nuestro soberano derecho a la critica.

[ Portada | ArchivoNacional | Sucesos | Variedades | Deportes | Opinion |
Departamentos ]
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